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SOCIAL-

KABEG — Qperannstechmsche ASSISteﬂZ %—

Was der Kunde wollte:

Die KABEG bietet als eines der ersten
Bundeslander in Osterreich die neue
Ausbildung zum/zur operationstechni-
schen Assistent:in an und bildet somit
die Mitarbeiter:innen der Zukunft aus.
Mit einer Kampagne sollen mindestens
40 Bewerbungen fur den Herbst 2022
erreicht werden.
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Unser Konzept:

,Echtheit und SpalR”® standen im Vor-
dergrund. Unser Kampagnenmodel
Lejla war eine echte Bewerberin fur die
OTA-Ausbildung und ganz scharf drauf,
aufgenommen zu werden. Blut, aufge-
schnittene Korperteile und Komplika-
tionen bei einer Operation sind nichts
fur schwache Nerven! Und so lautete
der Slogan der Kampagne: ,HAST DU
DIE SCHNEID?"
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Die Herausforderung:

Problem war einerseits, die Kampagne
fir mehrere Zielgruppen zu gestalten
(Jugendliche um die 17 Jahre; Eltern,
die auf die Ausbildung fur ihr Kind auf-
merksam werden, Quereinsteiger:in-
nen usw.), andererseits eine Ausbil-
dung, die starker Nerven bedarf, so
attraktiv wie moglich zu prasentieren.
/Zudem war zu Zeiten einer Pandemie
ein Beruf in einem Krankenhaus wenig
attraktiv, auch wenn eine Fixanstellung
SO gut wie sicher ist.




Wir stellen vor: Lejla. Sie hat sich wirklich fur
beworben. Sie war unser Kampagnenmodel. Und

die Stelle
SO ging es

weiter: Fur die Bewerbung gab es eine eigene Landingpage
(von KABEG selbst umgesetzt, Text und Layout by wuapaa),

einen Pocketflyer, Plakate, die innerhalb des
aufgehangt bzw. an andere Institutionen verschic
und jede Menge Content flr Social Media. Der Ti

Klinikums
<t wurden,
KTok-Kanal

wurde eigens fur die Ausbildung gelauncht, ¢

pespielt. Zusatzlich wurde das Imagevideo auf
_inkedIn und YouTube beworben.

Und bam! Es trudelten 130 Bewerbungen fur
Ausbildung ein — eine Quote von 325 Prozent!
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er bereits

pestehende Instagram-Kanal mit Infos zur OTA-Ausbildung

Instagram,

die OTA-

KAM FAGNE
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Erstellte ‘é’(ideos:
25
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Gesamte Videoaufrufe:
940k +

Dazugewonnene
Abonnent:innen im

Kampagnenzeitraum:
602
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Kampagnenzeitraum

Vergebene Ausb
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Gewonnene Tiklok
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